QUELS SONT LES
IMPACTS DE L’USAGE DES
RESEAUX SOCIAUX SUR
NOTRE BUSINESS ?
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ET SI ON COMMENCAIT PARUN JEU?

e, o

P Allez sur :
i DN .
' https:/livevoxvote.com/#/

Ou taper juste :
Voxvote live dans votre
barre de recherche



https://live.voxvote.com/#/




LES RESEAUX SOCIAUX MONDE VS FRANCE

LES RESEAUX SOCIAUX m L l 2

Facebook 40 millions 2,9 milliards Facebook

WhatsApp 31 millions 2 milliards WhatsApp

Instagram 28 millions 2 milliards Instagram

Snapchat
306 millions

Snapchat
22 millions

EN FRANCE TikTok

18,9 millions

TikTok DANS LE MONDE

1 milliard

LinkedIn
260 millions

LinkedIn
12,1 millions

Pinterest
444 millions

Pinterest
11,6 millions

Twitter
211 millions

Twitter
10,5 millions
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FACEBOOK

Pages entreprise / de marque

bOOCI Maisons Booa

constructeur

4

@maisons.booa - Produit/service & Nous contacter

(4 booa.fr

@ Message Q

Accueil A propos Photos Vidéos Plus » i Jaime

Créer une publication

A propos Voir tout a
(]

€ booa, constructeur de maisons & ossature bois. Des maisons

: ; 3 : &g Photo /vidéo Je suis la ®° |dentifier des personnes
faites maison pensées pour vous et congues dans nos ateliers “‘ / o - P
frangais : design, sur-mesure et éco-responsables. Voir moins
1l 25 384 personnes aiment ¢a, dont 1 de vos amis @ Maisons Booa 2 3jouté un événement.
) 1h'Q
A\ ©
-

£ 27 368 personnes suivent ceci

Cibles : particuliers, commercants, artisans

Contenus a privilégier : vidéos, posts
divertissants, vie de I'entreprise

Objectifs :

Générer du trafic sur site Web,
Convertir

Accroitre sa notoriete

Utile pour toucher une audience
ciblée par des campagnes
publicitaires

Trés peu de visibilité et d’engagement
sur les pages



FACEBOOK

Cibles : particuliers, pros

Groupes : autour d’un centre Contenus a privilégier : echanges de

d’intérét commun obonnes pratiques, post qui incitent les
memlbres a partager leur expérience,
contenus pedagogigues ...

0 Q Rechercher sur Facebook o

MAISON EN BOIS - Constructeur
I de maisons bois

@ Groupe (Public) - 15,0 K membres

Bs

®

A Accueil de la communauté

[ Evenements

Beaucoup d’interactions si les membres
‘ partagent le méme centre d’intérét

omngeF 1318 B @ N = 89%m

& Q électricien dans CHAPONOST bons | X T et s i s e Matoon e bols = Tro u ve r d u b u S I n e SS

25 FILTRES ~ PUBLICATIONS QUE VOUS AVEZ VUES  PLUS RECE|

MAISON EN BOIS - Constructeur de maisons bois

& Rejoindre le groupe

Recruter

CHAPONOST bons plans annonces
-‘ ventes échanges dons
Pascale Dumas Duclos - 10 déc. 2022 - ©

Bonjour nous cherchons un électricien sur
CHAPONOST. Merci .

17 commentaires

ekl == i Nécessite de relancer parfois les échanges et

d’administrer le groupe

CHAPONOST bons plans annonces
ventes échanges dons
Membre du groupe - 19 déc. 2022 @

Bonjour,
je recherche un Plaquiste
un électricien
Jje recherche un travail minutieuxi=; 1.
Merci &=

Vos concurrents peuvent intervenir et faire leur

- pub dans le groupe

Pas de post a vocation trop commerciale

Oz 14 commentaires

oY saime () commenter ) Envoyer

CHAPONOST bons plans annonces
ventes échanges dons
Celine Fargier - 22 aoit 2021 - @

Bonjour
Connaissez vous un bon électricien pour venir sur

Chaponost ?
Merci

1] @] <




INSTAGRAM




INSTAGRAM | @,

& r2i_promoteur A

250 998 325
Publications  Followers Suivi(e)s

R2i, I'immobilier rénové

Promoteur immobilier

Spécialiste de la réhabilitation immobiliére sur la région
Rhone-Alpes % « Rien ne se perd, tout se transforme »
@ linktr.ee/R2i

11 cours du docteur Long, Lyon, France 69003

Cibles : particuliers, professionnels

Contenus a privilégier : vidéos Réels,
photos avec un joli rendu esthetique,

Objectifs :
AvOoir une communaute engagee et qui vous
recommandent

‘ Convertir
Accroitre sa notoriété

Donner une image « moderne » de

cien
5"7 =1 creation.57, enjoyimmobilier et 10 autres personnes suivent

Suivi(e) v Ecrire Contacts +2

Summer Party Théatral Les Villas Flora Millery

E 'entreprise
q . N ( Utile pour toucher une audience ciblée par
posts pretéres s SRR | T Wi /14 des campagnes publicitaires

en2022

Maitriser les codes de communication
- d’Instagram pour performer

Ne pas hésitez a se montrer, montrer des

collaborateurs, des réalisations




LINKEDIN
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LINKEDIN m

Pages entreprise / de marque

».

\U SERVICE DE L'ARCHITECTURL

JTI& Sk =
¥ & S

ESKISSEO

“Toutes les bonnes choses que nous construisons finissent par nous construire” Jim Rohn
Architecture et urbanisme - Lyon, Auvergne-Rhéne-Alpes - 1248 abonnés

e Caroline travaille ici - 2 employés

Consulter le site web

Accueil A propos Posts Emplois Personnes

Cibles : professionnels

Contenus a privilégier : institutionnel,
pedagogie, vulgarisation, videos, contenus
de fond, événements, témoignages /
realisations clients

Objectifs :
Convertir
Accroitre sa notoriéte
‘ Donner une image « moderne » de
'entreprise
Recruter
Générer du trafic sur site Web

Les pages disposent de - de visibilité qu’un
profil - nécessité de définir une ligne
éditoriale claire et de diffuser un contenu
régulier



LINKEDIN m

Profil

lavieenreso.fr

Donnez du sens a votre visib

’ ~
3L X
e e re S Utilisez enfin le plein potentiel
de Linkedin pour booster votre
business
LINKEDIN

.} Lavie enrésd

Prescilia LAKEHAL

@ Donner du sens a votre visibilité sur les réseaux sociaux

Centre de Formation des
@ Stratégie / Animation des réseaux sociaux / Formation

Journalistes

Lyon et périphérie
1 k abonnés - + de 500 relations

& Sites web

Cibles : professionnels

Contenus a privilégier : des sujets
d’expertises, son quotidien de professionnel,
relais d’evenements, ses réeflexions ...

Objectifs :
Déevelopper sa marque personnelle

‘ Convertir

Réseauter

Interagir quotidiennement pour étre visible

Diffuser un contenu régulier pour apporter
de la valeur a votre audience



COMMENT BATIR UNE
STRATEGIE DE
PRESENCE SUR
LINKEDIN ?




LES 7 ETAPES D'UNE STRATEGIE SOCIAL MEDIA REUSSIE !

Analyse Objectifs et Choix des réeseaux
concurrentielle indicateurs sociaux
2 - Analysez ce que font vos concurrents. 4 - Définissez avec précisions vos 6- ldentifiez les objectifs et les cibles
Listez ce qui vous plait, ce qui fonctionne objectifs et choisissez vos indicateurs prioritaires visées pour chaque réseau
ou pas et pourquoi de suivi social

o o}
Audit Présence de vos Identification Analyse
clients des cibles
1 - Faites un audit de la 3 - Regardez sur quel(s) reseau(x) 5- Réflechissez a votre client idéal. 7 - Analysez vos résultats et
présence votre entreprise sur le social(aux) vos clients sont présents et Etablissez votre persona. opérez les ajustements si

Web et sur les réseaux sociaux quels sont leurs usages nécessaire



PLAKEHAL@LAVIEENRESO.FR

WWW.LAVIEENRESO.FR
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